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Der Zuschnitt des Themas kann je nach Art der Abschluss-/Studienarbeit angepasst
werden. Gleiches gilt fur die Methoden. Inhaltliche Details und Zuschnitt kbnnen in
einem ersten Gesprach besprochen werden.

The topics can be adapted according to the type of thesis/study work. The same
applies to the methods. Content details and adjustments will be discussed in an initial
conversation.

Ansprechpersonen / Contact persons:

Katrin Briickner M.Sc. Prof. Dr. Klaus Menrad
Email: katrin.brueckner@hswt.de Email: klaus.menrad@hswt.de

Bei Interesse melden Sie sich bitte per E-Mail
If you are interested, please contact us by email

Emotionen und gesunde Lebensmittelauswahl
Emotions and healthier food product choice

Deutsch oder Englisch | German or English

1. Wie beeinflussen Emotionen eine gestindere Lebensmittelauswahl? (Feldstudie/
standardisierter Fragebogen mit Emotionsinduktion)

How do emotions affect healthier food product choice? (field study/ standardized
survey including emotion induction)
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